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Eine logische Folge

Als MinneMedia 1999 die Kom-
plettbetreuung von Dresden
exists, den Grindungsprofis an
der TU Dresden ibernahm, wa-
ren wir fir dieses Themengebiet
die mit Abstand am besten
pradestinierte Agentur im Os-
ten Deutschlands. Das Business
Development Center Sachsen, die
Eliteschule fir Unternehmens-
grinder des Sachsischen Staats-
ministeriums fur Wirtschaft und
Arbeit, geharte bereits zu unseren
Kunden und die umfassende Be-
werbung von Businessplanwett-
bewerben war flr uns Tages-
geschaft. Somit war es nur eine
logische Folge, dass wir durch

die Projekttrager von Dresden
exists, das Bundesministerium
fur Bildung und Wissenschaft und
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die TU Dresden, fir die ehrgeizige
Aufgabe, die TU Dresden zu einer
Grunderuniversitat umzubauen,
ausgewahlt worden.

Die Richtigkeit dieser Entschei-
dung bestatigte sich schnell.

An keiner anderen Universitat in
Deutschland sind die Aktivitaten
zur Unterstutzung von Unter-
nehmensgrindern bekannter als
in Dresden, und bei der Anzahl
der Grindungen belegt Dresden
exists einen der vordersten
Platze.

Eine entscheidende Grundlage
fur den unlbertroffenen Kom-
munikationserfolg war die kon-
sequente Einfiihrung eines gut
durchdachten und perfekt auf
die Aufgaben zugeschnittenen
Corporate Design.
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Die Einfachheit des
Erscheinungsbildes
besticht. Die kiare
Formgebung des
Logos mit dem ge-
drehten Ausrufungs-
zeichen ist sehr ein-
pragsam. Die Farben
sind drucktechnisch
ausgekliigelt und fiir
die verschiedensten
Farbkombinationen
geeignet. Der ge-
schwungene Rand-
streifen sieht nicht
nur gut aus, sondern
hat sich auch fir die
Gliederung und Funk-
tionszuweisung der
Flgchen hervorra-
gend bewabhrt.



Informationsstand

Mit einer breit angelegten
Werbe- und Informations-
kampagne wurde in kiirzester
Zeit fast jedem Studenten an
der TU Dresden ins Bewusst-
sein gertickt, dass es auler
dem beruflichen Ziel eines
Angestellenverhaltnisses auch
noch die Alternative der Selbst-
standigkeit und der Unterneh-
mensgrindung gibt. Die Wege
zu diesen Alternativen werden
durch die personliche Beratung
und Betreuung durch die Grun-

dungsprofis von Dresden exists,

durch eine Fulle und ein breites
Spektrum an Schulungs- und
Ausbildungsangeboten und so-
gar durch eigens bereitgestellte
und vollstandig eingerichtete
Grunderraume geebnet.
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Informationsmaterial

Die Kommunikationsmittel fiir Dresden exists
bedienen sich klassischer und neuer Medien.
Fir die offentlichen Auftritte kommt ein mo-
biles und handliches Messesystem zum Ein-
satz. Die verfugbaren Materialien reichen von
Flyern und Broschuren tber Veranstaltungs-
informationen bis zu Griinderleitfaden und
wissenschaftlichen Publikationen. Das Internet
bietet unter www.dresden-exists.de den kom-
pletten Uberblick und erfreut sich einer hohen
Besucherfrequenz.

Flyer & Broschuren

Wnierashmay

Wéhrend das Erschei-
nungsbild von einer
groBen Homogenitdt
gepragt ist, wurde in
der Wah! der Kommu-
nikations- und Bild-
sprachen ein breites
Spektrum zugelassen.
Mit symbolischen, illus-
trativen, suggestiven
oder dokumentari-
schen Formen ldsst
sich jede Kommunika-
tionsaufgabe entspre-
chend darstellen.

Wa Studenien,
wissenschaftliche Mitarbeiter
und Profassoren
! zu Untemnehmern werden,

l dresden | exists
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Kampagnen

Das Image eines Unternehmers war bis
vor wenigen Jahren umstritten oder ne-
gativ besetzt. Mittlerweile ricken aber
die gesellschaftlichen wie personlichen
Chancen in das offentliche Bewusst-
sein. Das Engagement jedes Einzel-
nen wird wieder mehr wertgeschatzt.
Dieser Wandel diente als Riickenwind
fur die regional durchgefiihrten
Imagekampagnen von Dresden exists.
In einer dreistufigen Posterkampagne
wurden die Moglichkeiten einer eigenen
Geschaftsidee veranschaulicht, die per-
sonlichen Fahigkeiten zum Unterneh-
mertum in das Blickfeld gertickt und die
Angebote von Dresden exists themati-
siert. Jede Kampagne bediente sich einer
eigenen unverwechselbaren Sprache.
Die unternehmerischen Ideen wurden
durch bekannte Markenartikel wie das
Tamagotchi, eine LogiTech-Computer-
mouse und durch ein Smiley dargestellt.
Die Wiederholung der Symbole in un-
terschiedlichen GrofRen zeigt, dass ein
Erfinder von seiner Idee so gut wie gar
nichts oder aber sehr viel haben kann.
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Das Prinzip der Wiederholung wurde fiir
eine Kampagne mit Jungunternehmern
adaptiert. Die kleineren Portrats symbo-
lisieren die kindlichen Talente der Unter-
nehmer und die grolReren die daraus
erwachsenen persdnlichen Erfolge. Jeder
kann aus seinen Fadhigkeiten etwas
machen, so die Aussage der Kampagne.

Eine weitere Kampagne warb flr das
Thema Unternehmensnachfolge.
MinneMedia entwickelt dafir eine drei-
teilige Motivserie, welche auf Postern
und Flyern zum Einsatz kommt. Die
Serie zeigt reife Friichte mit auffal-
lenden Verfremdungen. Die Headlines
dazu fragen den Interessenten: ,Reif flr
die Ubergabe, die Nachfolge oder den
Unternehmer?”
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Pressearbeit

Die Pressearbeit flir Dresden
exists ist die zentrale Aufgabe
in der Offentlichkeitsarbeit
und wird durch MinneMedia
seit drei Jahren dul3erst er-
folgreich durchgeflhrt. Bei
durchschnittlich zwei Presse-
meldungen im Monat konnten
insgesamt 75 Meldungen

in der Presse veroffentlicht
werden. Die Kontinuitat der
Pressearbeit lie3 direkte Kon-
takte zu Redakteuren und
Journalisten wachsen. Dres-
den exists ist fir die Presse zu

einer festen

0Re im Grin-

dungsgeschehen der Region
geworden. Hoher Beliebtheit
erfreuen sich vor allem die
regelmaRigen Berichte iiber
junge Unternehmensgriinder.

Start auf der ,,KarriereStart 2000

TU Dresden war mit mehreren Sténden auf der Bildungsmesse vertreten
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der TU Dresden. Sie besitzen jetzt die Griindercard Mr. Exister,
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Steffen Greiffenberg (1) und Andreas Dietsch gehéiren zu den drei Siegerteams des diesjihrigen Griinderwettbewerbes an

Foto: Steffen Flissel

Griindercard Mr. Exister
soll Tiiren offnen

Gute Startbedingungen fiir Wettbewerbssieger

MinneMedia liefert auch die
Ideen fiir medienwirksame
Aktionen. So wissen wir um die
geschickte Verkniipfung von
offentlichen Auftritten und
Medieninteressen. Der Presse
werden alle Themen mund-
gerecht prasentiert. Botschaften
werden durch uns auf verstand-
liche Formeln komprimiert. Daftr
entwickeln wir auch symbol-
trachtige Objekte wie die Grin-
derCard und inszenieren diese in
stimmigen Aktionen.

Medienwirksame Aktionen




Ein Highlight im Programm von Dresden exists

ist das Griinderfoyer, eine echte Kontaktborse

fur alle, die etwas mit Unternehmensgrindung

zu tun haben. Der Vortrag eines hochkaratigen
Referenten steht im Zentrum eines jeden Griinder-
foyers. Begleitend finden Prasentationen von jungen
Grundern und anregende Diskussionsrunden statt.
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Die Organisationsaufgaben reichen von dem Anwer-
ben von Sponsoren, der Betreuung von Ausstellern bis
zur Vorbereitung eines Buffets. Fur jede Aufgabe gibt
es die richtigen Spezialisten und Verantwortlichen.
Dank der konsequenten Bewerbung des Griinder-
foyers durch MinneMedia ist der Besucherandrang
sehr grof3. Die Veranstaltungen finden im grof3ten
Vorlesungssaal der TU Dresden, im Neuen Horsaal-
zentrum, statt. Das Foyer verwandelt sich bei jedem
Grunderfoyer zu einer kleinen Messehalle. Die Atmo-
sphare ist auBRerordentlich anregend und bietet den
Rahmen fir regen Gedankenaustausch.

DAS GRUNDERFOYER
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DAsS GRUNDERFOYER
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6. Dezember 2001,

um 18.30 Uhr 2um Grilnderfoyer ﬁ
von Dresden exists in das Neue Hbrsaalzentrum —
der TU Dresden, BergstraBe 64, gegeniiber der Neuen Mensa.

Erfahren Sie mehr Gber den unerschopflichen Bedarf nach
innovativen Technologien der Automobilzulieferer
und -hersteller und die Chancen filr
Unternehmensgrilnder.
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Organisation & events

Beim Auftritt von
Prominenten wie dem
SAP-Griinder Hasso
Plattner gibt es einen
uberwdltigenden An-
drang auf das Griinder-

foyer.
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