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Wie kann Europas grofdte Messe fiir
Games und Interactive Entertainment
noch weiter wachsen? Diese Frage
stellten sich die Verantwortlichen der
GC Games Convention und kamen zu
dem Schluss, dass eine Korrektur in
der Kommunikationsstrategie not-
wendig sei. Die GC sollte sich neuen
Zielgruppen, vor allem den 20- bis
28-Jahrigen, 6ffnen. MinnneMedia
wurde aufgerufen, den GC-Etat im
Pitch gegen DBB Needham und
Elephant 7/Springer & Jacoby zu
verteidigen. Ein Kampf, der jenem
eines Davids gegen zwei Goliaths
glich. Und David gewann.
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Ein neuer Auftritt fur die GC'06

Erster Schritt war der Relaunch des
GC-Logos. Anwendungsprobleme
mit dem alten GC-Logo, vor allem auf
dunklen oder nicht selbstbestimmten
Untergrinden legten diesen Re-
launch zu diesem Zeitpunkt nahe.
Das von MinneMedia neu gestaltete
GC-Logo wurde in Stil und Farbe an
den aktuellen Zeitgeist angepasst
und haptisch erlebbarer gemacht.

Es vereint die Formensprache von
Controllern & Handhelds, ist univer-
sell einsetzbar und begleitet visuell
die deutlich gereifte GC, ohne seine
Wurzeln und damit seine \Vorganger-
\lersionen zu verleugnen.




minnemedia

Werbeagentur | Leipzig | Dresden

Drei lllustrationen
fir drei GG-Themen:
Eine Illustration steht
immer fiir Games,
eine lllustration steht
immer fiir Emotion
(Freudenspriinge)
und Fun, die dritte
Illustration beleuchtet
weitere GG-Angebote
wie FunSport oder
Musik & Entertain-
ment
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EUROPAS GROSSTE ERLEBNISMESSE FUR GAMES & INTERAKTIVE LINTERHALTUNG
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sern und fungieren als

visuelle Erweiterung

zum dazugehaorigen

CityLight. Eine starke

Prasenz im Stadtbild.
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Aussen
Werbung

CityLightBoards & CityLights

Im Media-Konzept spielte Aussenwerbung
eine erhebliche Rolle: Deutschlandweit wur-
den CityLightBoards und CityLights belegt.

In der AuBenwerbung bestatigte sich der An-
satz, wechselnde Illustrationen statt eines
starren Key Visuals zu verwenden. In jeder
Anwendung und jedem Format variieren die
lllustrationen und verdeutlichen den vielfal-
tigen Entertainment-Charakter der Messe.
Die Botschaft ,Play! It's Your Nature!” wurde
durch starke Typografie und durch Integration
einer lllustration quasi zur Wort-Bildmarke
stilisiert.
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Drucksachen & Anzeigen

Der griine GC-Look mit den markan- zielgruppengerecht aufbereitet, der
ten weiBen lllustrationen zog sich GC-family-Flyer stellte den Fami-
durch alle Medien; Folder und Flyer, lienbereich naher vor, wahrend der
Postkarten, Anzeigen, Displays und GC-Finder den Besuchern als Orien-
Leitsysteme auf der Messe. tierungshilfe im Messetrubel diente.
MinneMedia entwickelte alle Print-

medien,
welche zur
Unterstit-
zung der
Kampagne
eingesetzt
werden
sollten. Im
Besucher-
flyer wurden
die einzelnen
GC-Angebote
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Insgesamt wurden
105 Anzeigen in 49
Medien geschaltet,
neben Fachmagazinen
und Special Interest
Titeln wie Chip und
Computer Bild Spiele
wurden auch auflagen-
starke Publikumszeit-
schriften wie Bravo
und Familienzeit-
schriften wie Focus
Schule belegt.
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<KINO

Kinospaot, Cinemalight, CinemaCard

Erstmalig gab es im Vorfeld der GC 2006 einen Kom-
munikationsfokus ,Kino" Im Kino trifft man einerseits
sehr geballt die avisierte Zielgruppe der 17- bis 29-Jah-
rigen an, andererseits ergeben sich Synergien aus dem i
vergleichbaren Entertainment-Anspruch bei Kinounter- 5"‘“5;'_:5'3.'_:'_%\ -_-Tfltf_f
haltung und Games. Man trifft seine Zielgruppe in ent- Y

spannter Entertain-mich-Laune.

Zentrales Medium war ein breitformatiger Kinospot

(20 s), welcher das Motto ,Play! It's Your Nature” auf ein-
leuchtende Weise aus dem Alltag herleitet: Der Mensch
spielt fur sein Leben gern, an allen moglichen und un-
moglichen Stellen. Die GC ist dabei nur eine konsequente
Weiterentwicklung.
Der Kinospot wurde auch flr das
Fernsehformat umproduziert und
wurde auf ProSieben, Sat1 und
RTL2 ausgestrahlt.

Erganzend zum Kinospot wurden
sog. Cinemalights und Cinema-
Cards entwickelt und eingesetzt,
Medien, auf die der Kinobesu-
cher bereits im Kinofoyer stoit.

Web-Banner als Game

FANG DIE UFOS! X

UND RETTE DIE LUF TBALLOONS

=3
=

=

PLAY. IT'S YOUR NATURE

24.-27. AucusT 2006
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Die Web-Banner zur GC wurden als Online-Game entwickelt.
Bei Klick in das Banner mutierte der Cursor zum Fadenkreuz,
die getroffenen UFOs wurden gezahlt und an eine HighScore-
Webseite tibergeben, in der die besten 20 Spieler gelistet

wurden. 24.-27.

LEIFZIGER
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TV-5pot MTV

Als Medienpartner konnte MTV
gewonnen werden, die einen ei-
genen TV-Spot produzieren lielSen.
MinneMedia entwickelte dazu ein
Konzept und das StoryBook.
Unmittelbar vor der GC wurde
der Spot sechs Wochen lang

auf MTV und auf beiden Viva-
Programmen ausgestrahlt.
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Messen nach Mabl!
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Aller sechs bis acht Wochen
erreicht den Fachbesucher
eine neue Mailing, ob als
Erinnerung an den Friih-
bucher-Zeitraum, als Hin-
weis auf die 7.000 regis-
trierten Fachbesucher oder
als Osterprdsent ftir Kunden
und Geschdftspartner.
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Desucher

Kommunikation fur Aussteller,
Presse & Fachpublikum

LEIPZIGR MESSE

_ Messen nach MaB}
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Ein wichtiges Wachstums-
Segment bilden die Fachbe-
sucher. Die GC konnte sich als
wichtigster Branchentreff in
Europa etablieren.

Die Kommunikation fir das

Fachpublikum wurde visuell

bewusst von der Endkunden-
kommunikation getrennt; der
edle und eher zuriickhaltende
Fachbesucher-Look wird von
Silber und Weinrot dominiert.

Wahrend die Publikumskom-
munikation vor allem im Vor-
feld vor der GC geflihrt wird,
kommt es beim Fachbesucher
auf einen permanenten Infor-
mationsfluss Uber das ganze
Jahr an. Von der Review-DVD
mit Filmsequenzen von der
letzten GC Gber verschiedene
Anmeldeunterlagen bis hin zur
Erinnerungsmailing aller sechs
Wochen — die Kommunikation
erfolgt kontinuierlich und auf
hohem Niveau.

Die Business-to-Business-
Kommunikation — ganz in Wein-
rot und Silber gehalten — ldsst
sich vor allem in hochwertigen
Printmedien stringent umsetzen.
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