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Drelude

Kleine Agentur schlagt grolse Agentur

Ein dreiviertel Jahr hatte die
grolRe BBDO (Werbeagentur aus
Disseldorf, 413 Mitarbeiter) an
der Kampagne flr Mitteldeutsch-
land gearbeitet. Doch auf der fi-
nalen Prasentation im Marz 2003
wurde vom Regionenmarketing
Mitteldeutschland entschieden:
So kann sie nicht on air gehen.

Es fehlt mitteldeutsche Seele.
Nachdem MinneMedia den Pitch
um den mitteldeutschen Inno-
vationspreis gewonnen hatte,
ubertrug das Regionenmarketing
MinneMedia (Sitz in Leipzig und
Dresden, 15 Mitarbeiter) die Auf-
gabe, innerhalb eines Monats die
mitteldeutsche Kampagne kom-
plett neu zu entwickeln.

Seit der Grindung des Vereins
.Regionenmarketing Mittel-
deutschland’, der inzwischen
nahezu alle ,Most Valuable
Players” der Region vereint,
konnte Mitteldeutschland viele
kleine und grol3e Erfolge verbu-
chen. Die Infrastruktur ist heute
gut ausgebaut, die Ansiedlungs-
politik erfolgreich, und Wirtschaft,
Wissenschaft und Kommunen
arbeiten so gut zusammen wie

in kaum einer anderen Region.
Mitteldeutschland selbst weil3
also sehr gut, was es als Stand-
ort leisten kann. Dieses Selbst-
bewusstsein galt es nach aulsen
zu tragen:

1. Mitteldeutschland ist selbst-
bewusst, konkurrenzfahig

und lebt den Optimismus in
Deutschland vor.

2. Trotzdem traut man der Region
das Gewinnen offenbar noch
nicht zu.



Das Regionenmarketing wollte mit
der Imagekampagne das Profil der
Region weiter definieren und schar-
fen. Die Kampagne sollte Gberra-
schend sein und dennoch schnell ver-
standlich, sollte intelligent sein, ohne
abzuheben, sollte Inhalte vermitteln,
ohne an Aussagen zu uberfrachten.
Sie sollte das Image scharfen und In-
halte transportieren. Sie sollte pfiffig
und mit einer angenehmen Portion
Humor versehen sein. Kurz: Die
Kampagne sollte einzigartig sein wie
Mitteldeutschland auch.
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Ein eigener grafi-
scher Stil, plakative
Verfremdungsdetails
sowie provokante
Motive sorgen fiir
einen unverwechsel-
baren Auftritt.

MinneMedia entschied sich, einen
grafischen Look zu kreieren, der ei-
nen Mittelweg zwischen technischer
Zeichnung (Region der Innovationen
und Tuftler) und Kinderzeichnung
(Region fiir das Leben und fiir Fa-
milien) geht. In Bilder-Gleichnissen
werden verschiedene Aspekte
Mitteldeutschlands mit Alltags-
gegenstanden verglichen, die eine
NMerfremdung’, eine plakative Be-
sonderheit aufweisen, die jeweils
flr spezielle mitteldeutsche Vorziige
stehen sollen.
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Wire Mitteldeutschlal
, dann sihe

Die Kampagne wurde
so konzipiert, dass
ihre Motive unter-
schiedliche Zielgrup-
pen ansprechen. 5o
gab es sowohl reine
Business-Motive mit
seriosem Anspruch
als auch kontroverse
Motive mit hoher
Sprengkraft (Unter-
hose, Damenschuh),
die jungere Zielgrup-
pen ansprechen und
eine breite Bericht-
erstattung absichern
sollten.

Das gelang: Die Kam-
pagne wurde u.a. im
Fachmagazin ,Wer-
ben & VVerkaufen”

als Kampagne der
Woche préasentiert.
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Agne

- Bute Absatrméglichkeiten
vor allem nach Osteuropa I

eutschland
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exzellente Bedingungen fiir StartUps
'

Al

www.mitteldeutschland.com

ssssss

Wire Mitt;IdeutschIand
ein STOPPSCHILD,

dann sahe es so aus:

'
starke Unternehmer-Plattformen

cinzig ja, artig nie.

Konzeption

In der Konzeption wirkt die Ver-
anderung von Alltagsgegenstan-
den schon auf den ersten Blick
neuartig und bestatigt: ,Hier geht
was". Die plakativen und schnell
verstandlichen Motive erreichen
eine starke Fernwirkung.

In der ersten Ebene geben die-
se verfremdeten Objekte dem
Betrachter geistige Nahrung,
animieren ihn zu spielerischer
Decodierungs- und Interpretati-
onsarbeit.

Durch die sogenannten ,Sticker”
bekommen die Motive in der
Nahwirkung eine konkrete Di-
mension. Sie ermoglichen es,
spezifische Mitteldeutschland-
Inhalte zu transportieren.

eingespieltes
Zulieferer-Umfeld
'
'
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flexible Verbindungen zwischen
Wissenschaft und Wirtschaft

www.mitteldeutschland.com

Design

Auch das Design unterstreicht
durch seine grafische Losung den
unverwechselbaren und eigen-
willigen Charakter Mitteldeutsch-
lands.

Die Illustrationen bleiben be-
wusst in der Nahe technischer
Zeichnungen, um eine tberzoge-
ne Verspieltheit zu vermeiden.

Gerahmt werden die Illustra-
tionen von einem sehr seriosen
grafischen Umfeld. So sind die
Motive aufmerksamkeitsstark

in der Wirkung, serios im Design,
und das notwendige Augenzwin-
kern bleibt dennoch erhalten.

Waire Mitteldeutschland
eine UNTERHOSE,

dann sahe sie so aus:

- -1 belastbarer Unternehmerbund
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Erweiterbar

Die Kampagne ist so angelegt,
dass sie viel Raum lasst fur
eine themen- und partner-
genaue Entwicklung weiterer
Motive.

Im Umfeld der Kampagnen-
flights wurden die Medien
des Regionenmarketing
Mitteldeutschland formal an
die Kampagne angepasst. So
wurde die WebSite redesignt
und Printmedien, wie z.B. die
Newsletter, dem Kampagnen-
look angeglichen.
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Ware Mitteldeutschland
eine PET-FLASCHE,

dann sahe sie so aus:
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Waire Mitteldeutschland
eine PFEFFERMUHLE,

dann sidhe sie so aus:

staubaufwirbelnde
Forschungserfolge
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2003 war ganz
nach unserem
Geschmack.
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Als DOW mit vielen
prominenten Gds-

ten eine neue PET-
Produktionsstrecke
einweihte, nahm das
Regionenmarketing
Mitteldeutschland dies
zum Anlass, ein eige-
nes Kampagnenmotiv
zu schalten. Es kam
u.a. als Flaschenetikett
auf PET-Flaschen zum
Einsatz.

In verschiedenen gast-
ronomieaffinen Medien
sollte ein spezielles

LGastro-Motiv” zum Ein-

satz kommen. Es wurde
in Kneipenfiihrern und
als Tablettaufleger in
Mensen geschaltet.

Zum Jahresende sollte
eine Mailing entwickelt
werden, die sich von
klassischen Weih-
nachtskarten abhob.
MinneMedia schlug ein
Jahresriickblick-Poster
vor, welches sowohl die
Kampagne aufgreift als
auch die wichtigsten
Ereignisse des Jahres
fotografisch abbildet.
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